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For release today May 6, 1976 
$450,000 SOUGHT BY CONCORDIA IN NATIONAL DRIVE 
Concordia University's Campaign 76 was launched Thursday to raise $450,000 in funds 
for scholarships, research projects, improved facilities, library acquisitions and 


building projects. 


Unlike most universities with these needs, Concordia does not have an endowment fund 


to draw on to finance these projects. 
Concordia receives the lowest dollar per student grant in the province of Quebec. 


The campaign committee chairman is Dudley Dawson, recently retired vice chairman of 
Greenshields, the brokerage firm. Co-chairman of the campaign is John Pepper, a 


partner in the Montreal law firm of Campbell, Pepper and Laffoley. 


Hartland MacDougall, executive vice president of the Bank of Montreal, is chairman 


of the Ontario campaign committee, based in Toronto. 


The campaign committee membership reflects a cross-section of Canada's investment, 


legal, banking, transport and manufacturing community. 


Last year's campaign raised $400,000 which was used to establish a graduate fellow 
ship program at the university, expand the number of scholarship awards available 


to undergraduate students and augment funding for various research projects under- 


taken in the university. 


The university's art collection and film bank, which attract wide public attention, 


were expanded and improved with money collected in last year's campaign. 


Other funds raised in last year's campaign were applied to land acquisition and 


building improvements. 


Concordia has historically served the needs of industry by offering many full-time 
employees their only opportunity to do university-level studies. "The Other Uni- 
versity" is the campaign theme devised to remind the community that for many, it 

was "The Other University" that offered them a second chance to attend university. 
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OBJECTIF DE LA CAMPAGNE NATIONALE DE CONCORDIA: $450,000 
a I A SE SUNGURDLAS 9450, 000 
La campagne 76 de l'Université Concordia, lancée jeudi, a comme objectif de recueillir 
$450,000 qui serviront 4 des bourses d'études, 4 des projets de recherche, A 1'amélio- 


ration des services, aux acquisitions des bibliothéques et 4 des projets de construc- 


tion. 


Contrairement 4 la plupart des universités ayant ces besoins, Concordia ne posséde pas 
de dotation lui permettant de financer ces projets. En outre, 1'Université recoit la 


plus faible subvention en dollars par étudiant dans la province de Québec. 


Le président du comité de la campagne est Dudley Dawson, vice-président de la maison 
de courtage Greenshields, qui a pris sa retraite récemment. Le coprésident de la cam- 
pagne est John Pepper, associé de Campbell, Pepper et Laffoley, avocats de Montréal. 
Hartland MacDougall, vice-président administratif de la Banque de Montréal, est prési- 
dent du comité de la campagne en Ontario, dont le siége est 4 Toronto. Les membres 

du comité de la campagne proviennent du monde juridique, bancaire, manufacturier, des 


placements et des transports du Canada. 


Au cours de la campagne de 1'an dernier, on a recueilli $400,000 qui ont servi a éta- 
blir un programme de bourses de recherches supérieures 3 l'Université, 4 augmenter le 
nombre des bourses d'études offertes aux étudiants de premier cycle et 4 accroftre les 
fonds versés 4 divers projets de recherche entrepris dans 1'Université. La collection 
d'oeuvres d'art et la banque de films de l'Université, auxquelles le public s'intéresse 
beaucoup, ont également été élargis et améliorés grace 4 l'argent provenant de la cam 


pagne de l'an dernier. Cet argent a aussi servi 4 acquérir des terrains et A améliorer 


les batiments. 


De tout temps, l'Université Concordia a été au service du monde industriel en offrant 
a de nombreux employés 4 plein temps leur seule possibilité de poursuivre des études 
universitaires. "L'Autre Université", théme de la campagne, vise 4 rappeler 3 la 
population que pour bon nombre de citoyens c'est "L'Autre Université" qui leur a 
offert la seconde chance de fréquenter 1'université. 
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Le rédacteur de l'Université 
Joel McCormick 


